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I. Fonn haqqinda moalumat

Fannin kodu: 00532

Fonnin novii: macburi

Tadris ili: 2024/2025

Tadris semestri: yaz

Fakiilta: “Maliyy? vo miihasibat”

Qrup: 600, 602, 604.

Tadris yiikii: 120 saat ( 30 saat miihazirs, 90 saaat masgalo)

Kredit say1: 4 (dord)

Kafedra: “Biznes v logistika”

I1. Misllim hagginda malumat

Fanni tadris edon miisllim: Ismayil Xeyirxobarov
E-mail iinvani: xeyirxeberov@list.ru
Is telefonu: 012 440 33 67

Talobalar iiciin gabul vaxtlari: ciima giinlori, saat 14:00-16:00



Bu sillabus University of California, Berkeley (UCB) Amerika (Principles of Business)
fanninin mozmununa uygun olaraq “Biznesin idaro edilmsi” kafedrasinin dosenti  Ismayil
Xeyirxoborov torofindon hazirlanmigdir.

I11. Fonnin tasviri

Bu fonn, imumi fonlor sirasina daxil olmaqla, bakalavr pillosinds tohsil alan tolobolors
hodoaf bazarinda olan miistorilorlo somarali alagoalorin formalasdirilmasi, homin alagalorin qorunub
saxlanilmasi va daha da genislondirilmasi {izro zaruri bilklori togdim edir.

Fonn marketinqin mahiyyati vo marketinq prosesinin izahi ils baglayir. Bundan sonra, fonn
garcivasinda, bazar mokaninin basa diisiilmasi vo istehlakgilarin calb edilmosi tizra biliklarin
togdimi 6z Oksini tapir. Miistori yoniimlii marketing strategiyasinin islonib hazirlanmasi vo
marketing kompleksinin togkili ilo bagli masalolor fonn {izro miivafiqg moévzularda genis izah edilir.
Fonnin sonuncu movzularinda genislonon marketinglo bagli mosalolor 6z oksini tapmisdir vo bu
mosalolor rogomli osrdo marketing, qlobal bazar mokani vo marketing vo comiyyst kimi

movzularda isiglandirilir.

IV. Fannin maqsadi va vazifalari

Fonnin osas mogsodi bakalavrlara marketing haqqinda zoruri biliklori agilamaqdan
ibarotdir. Soziigedon  biliklorin asilanmasi  Uglin bakalavrlara ~ marketing-menecment
konsepsiyalarinin mahiyyati otrafli izah edilocok, bununla yanasi, marketing miihitinin inkisaf
meyllorini tohlil etmoak, miiossisonin marketing foaliyystindo meydana ¢ixan problemlorin halli
mogsadilo marketing todqiqatlart aparmaq, mohsullara osaslandirilmis qiymot soviyyaslori
miioyyonlosdirmok, mohsullarin somorali boliisdiirmo vo  satis kanallarin1  segmok, somarali

kommunkiasiya siyasatini hayata ke¢irmak tiglin onlarda dolgun tesovviir formalagdirilacaqdir.

V. Fonnin tadris metodologivasi

Fonnin todrisi prosesindo miihazirolorin oxunmasindan, interaktiv miizakirslorin
aparilmasindan, ki¢ik qruplarda islordon, isgiizar oyunlardan, xiisusi niimunaslarin (keys-stadilor)
Oyronilmasi vo tohlilinden, sorbast islorin yazilmasindan v test tapsiriqlarin yerino yetirilmasi

kimi genis ¢esiddo todris va tolim {isullarindan istifads edilmasi nozords tutulmusdur .

VI. Oyronmoanin naticolori:

Kursun todrisi basa ¢atandan vo mdévzular monimsanildikdon sonra tolabalor:



bilmoslidirlar:

e marketingin konseptual vo elmi-nozori osaslarini;

e marketing mihitinin inkisaf meyllorinin tohlilini vo marketinq todqiqatlarinin

aparilmasini;
e miiossisalorin foaliyyoting tosir edon xarici vo daxili miihit amillarinin tohlilini;
e marketinqin strategiya vo taktikasinin hazirlanmasin;

e daxili vo xarici bazarlarda marketing foaliyyatinin xarakterik xiisusiyyatlorini.

bacarmahdirlar:

e bazar mokanini va istehlakg¢ilarin ehtiyac va tolabatlarini basa diismoni;

¢ istehlak¢ilarin calb olunmasi mogsadilo marketing starategiyalarinin tortib edilmasini ;
o istehlak¢ilara yiiksok doyer catdiran marketing proqramlarini iglonib hazirlanmasini;
e miistorilorlo faydali olagalor yaradilmasini  vo onlarin momnunluguna nail olmant;

e miistorilordon dayarin alds edilmasini vo onlarla slagalarin genislondirilmasini.

VII. Prerekvizitlor

Yoxdur.

VIII. Fonnin miihazira movzulari

Fonnin tadrisi prosesinda toloboalors asagidaki mévzularda mithaziralor togdim edilocok:

1.Marketing: istehlakg¢ilarla sorfali olagslorin yaradilmasi
2.Sirkot vo onun marketing strategiyasi
3.Marketinq miihiti
4.Marketinq informasiyalarinin idars edilmasi
5.Istehlakg1 va biznes alicilariin davranist
6.Seqmentasiya, hadofs alma vo movqgelogdirma
7.Mohsul, xidmat vo brend strategiyasi
8.Yeni mohsulun yaradilmasi vo mohsulun hoyat dovrii strategiyasi
9. Qiymoatqoyma qorarlar1 vo strategiyalari
10.Marketinqds paylama kanallar1 vo todariik sabakolorinin idare
edilmosi
11.Parakonds vo topdan satis

12.Inteqrasiya olunmus marketinq kommunikasiyalari
13. Rogomsal osrdo marketing

14.Qlobal bazar mokani

15.Marketing etikas1 vo sosial masuliyyat

IX. Fonnin miihazira matnlari

Fonnin biitiin mévzulari lizro miithaziro motnlori, miizakiro suallar1 vo tapsiriglar, habelo
miixtalif n6v moggalo materiallar elektron formatda Universitetin saytinda “Virtual universitet”
bolmasindo (www.vu.aseu.az ) yerlosdirilir.



http://www.vu.asеu.az/

X. 9sas darslik va dars vasaitlaori

1. "Marketing: ilk addim”, 7-ci nasr, F.Kotler vo d. (Azaorbaycan dilinds), Baki-2005.
2. Filip Kotler, Qari Armstronq. Marketinqin asaslari, 17-ci nogr, TEAS Press Nosriyyat evi,

Bak1 - 2021.
3. Kotnep @., Kennep K.JI. MapkeTHHT MEHEKMEHT. DKcnpece — Kypce. 3-e u3a./ Ilep. ¢ aHriL.

noa. Hayd. pen. C. I'. XKunbnoa. — CII6.: I[Tutep, 2014. — 480 c. : unb. — (Cepus «Knaccuueckuit

3apyOCIKHBIN YUCOHUK).

4. Kotnep ®@unumn, ['apu Apmctponr, Beponuka Bour, [Ixon Conaepc. OCHOBBI
Mapketunra / 5-oe EBporneiickoe n3znanue. M.: “Bunbsamc”, 2012.

XI. “Marketing” fonni iizra movzular va onlarin tadris-tematik bolgiisii

S/n

Movzularin adlar

Movzunun asas mazmunu

Adabiyyat siyahisi

Saatlarin
miqdart

1.

Marketinq:
istehlakcilarla
sarfali alagalarin
formalasdirilmasi

Marketing miistori tiglin doyar
yaratmagq, ovazinda 189
monfost gqazanmagqla, onunla
(miistori ilo) alverisli
miinasibatlorinin
formalasdirilmasi,
saxlanilmasi,
genislondirilmasi  vo  idaro
edilmosi prosesi kimi izah
edilir. Miistorilorlo  faydali
miinasibatlorin
formalasdirilmas1  {i¢iin, ilk
novbodo, marketing proses
kimi diizgiin tosovvir
edilmolidir.

gorunub

Mbonba: Qari
Armstrongq, Filip
Kotler. Marketing: ilk
addim, 7-ci nosr, Baki-
2005, s. 5-37.

Mbanba: Filip Kotler,
Qari Armstrong.
Marketingin asaslari,
17-ci nasr, TEAS Press
Nosriyyat evi, Baki,
2021, s. 4-38.

2

Sirkat vo onun
marketinq
strategiyasi

Uzunmiiddstli dovrds biiyltima
vo artim imkanlarina nail
olmagq istoyon miiossiso 0z
faaliyyetini planlagdirmali —
potensial imkanlarini bazarin
taloblaring
uygunlasdirmalidir(strateji
planlagdirma). Bununla
yanasi, mohsul soviyyosindo
planlar tortib edilmali,
marketing tadbirlarinin
reallagdirilmast ilo bagh
maosalalarin halling aydinliq
gatirilmali vo marketing
faaliyyating nazarot
edilmalidir.

Monba: Qari
Armstrong, Filip
Kotler. Marketing: ilk
addim, 7-ci nasr, Baki-
2005, s. 39-65.

Mbonba: Filip Kotler,
Qari Armstrong.
Marketinqin asaslari,
17-ci nasr, TEAS Press
Nosriyyat evi, Baki,
2021, s. 40-67.




Marketinq miihiti | istonilon miiossisonin Mbanba: Qari
miivoffoqqiyyatli marketing Armstrong, Filip
foaliyyoti homin miisssisonin | Kotler. Marketing: ilk
marketing miihitinin addim, 7-ci nosr, Baki-
Oyronilmosini tolob edir. 2005, s. 67-104.
Miiassisonin marketing miihiti
hadof bazarinda olan Monba: Filip Kotler,
miistorilorlo faydali olagolorin | Qari Armstrong.
formalasdirilmasina tosir Marketinqin asaslari,
gostoran qiivvalordon 17-c1 nosr, TEAS Press
ibaratdir. Bu qiivvalari Nosriyyat evi, Baki,
Oyronmoklo, miiossiso, 2021, s. 68-100.
qarsisinda agilan imkanlarini
vo onu bazarda gozloyon
tohdidlori miisyyonlogdirmak
imkanlarina malik olur.

Marketinq Marketing foaliyyatino dair Manba: Qari

informasiyalarimin | diizgiin qorar qabulu Armstrongq, Filip

idaro edilmasi

marketinq informasiyalarina
olan ehtiyacin
giymatlondirilmasini,
marketing informasiyalarinin
hazirlanmasini vo informasiya
sisteminin yaradilmasini tolob
edir. Marketinq foaliyyatinin
somarsliliyine nailolma
informasiya sisteminin
yaradilmasindan, daha ¢ox
ehtiyac duyulan
informasiyalarin aldo
edilmasindon vo homin
informasiyalarin diizgiin
istifadosindon asilidir.

Kotler. Marketing: ilk
addim, 7-ci noasr, Baki-
2005, s. 107-138.
Mbonba: Filip Kotler,
Qari Armstrong.
Marketingin asaslari,
17-ci nosr, TEAS Press
Nosriyyat evi, Baki,
2021, s. 102-135.

Istehlakei va biznes
alicilarinin
davranisi

Istehlakgilarla faydali
olagoalorin formalasdirilmasi
onlarin davraniginin
Oyronilmosini tolob edir.
Istehlakgilarm davranisina
marketing vo
marketinqdonkonar amillor
tosir gostorir. Bu amillori
Oyronmoklo, onlarin
istehlakgilara tosirini vo
sozligedon tosir naticosindo
onlarin (istehlakgilarin) cavab
reaksiyalarini 6yronmak vo
belaliklo do, marketing
foaliyyatini tokmillogdirmok
miimkiin olur.

Monba: Qari
Armstrong, Filip
Kotler. Marketing: ilk
addim, 7-ci nasr, Baki-
2005, s. 141-180.

Mbanba: Filip Kotler,
Qari Armstrong.
Marketinqin asaslari,
17-ci nasr, TEAS Press
Nosriyyat evi, Baki,
2021, s. 136-188.




Seqmentasiya,
hadafs alma va
movqgelosdirmo

Miiassisa bazarda olan biitiin
miistarilorin ehtiyaclarini
garsilamaq imkanlarina malik
olmadigina gora bazari
seqmentlosdirmali,
seqmentlari qiymatlondirmali
vo 0zii liglin hodof seqmenti
(hadof bazar1) segmalidir.
Bunlarla yanasi, hodof
seqmenti lizro movqgelosdirmo
plani islonib hazirlanmal1 vo
movqgelosdirma strategiyast
doqiqglosdirilmalidir.

Monba: Qari
Armstrong, Filip
Kotler. Marketing: ilk
addim, 7-ci nosr, Baki-
2005, s. 163-219.

Mbonba: Filip Kotler,
Qari Armstrong.
Marketingin asaslari,
17-ci nosr, TEAS Press
Nosriyyat evi, Baki,
2021, s.192-221.

Mbohsul, xidmat vo
brend strategiyasi

Mbohsullarin(xidmatlorin)
marketingi izrs hoyata
kecirilon tadbirlor va gobul
edilon gorarlar onlarin hansi
tosnifat qrupuna aid
olmasindan asilidir. Mshsul
lizro hoyata kegirilon
marketing todbirlori
sistemindo brendlogdirmo
strategiyalarinin islonib
hazirlanmasi vo giiclii
brendlorin yaradilmasi
miithiim ohaimiyyat kosb edir.
Marketingde xidmat do
mohsul hesab edildiyins goro
deyilonlor, hom do, xidmatlors
aiddir.

Mbonba: Qari
Armstrongq, Filip
Kotler. Marketing: ilk
addim, 7-ci nosr, Baki-
2005, s. 221-259.

Mbanba: Filip Kotler,
Qari Armstrong.
Marketingin asaslari,
17-ci nasr, TEAS Press
Nosriyyat evi, Baki,
2021, s. 222-257.

Yeni mohsulun
yaradilmasi va
mahsulun hayat
dovram
strategiyasi

Miiossisonin uzunmiiddatli
dovrds bazarda foaliyyot
gdstormasi onun bazara yeni
mohsul taklif etma
imkanlarindan asilidir. Bunun
ticlin yeni moahsulun
yaradilmasi strategiyast
miisyyanlasdirilmali,
mohsulun yaradilmasi
prosesinin marhololor
ardicilligina ciddi riayot
edilmali vo onun hoyat
dévraninin morhalasindon
asil1 olaraq, hayata kecirilocok
marketinq todbirlori
doqiqlosdirilmalidir.

Moanba: Qari
Armstrong, Filip
Kotler. Marketing: ilk
addim, 7-ci nogr, Baki-
2005, s. 261-289

Mbanba: Filip Kotler,
Qari Armstrong.
Marketinqin asaslari,
17-c1 nosr, TEAS Press
Nosriyyat evi, Baki,
2021, s.258-285.




9. | Qiymatqoyma Mohsula osaslandirilmig Manba: Qari
gorarlari v giymatin toyin edilmaosi Armstrong, Filip
strategiyalar giymatin soviyyasing tosir Kotler. Marketing: ilk

edon amillori, asas addim, 7-ci nosr, Baki-
qiymsatqoyma tisullarini, yeni | 2005, s. 291-328.
mohsula vo mohsul ¢esidlarina

qiymatin toyini Monba: Filip Kotler,
strategiyalarini nozoro Qari Armstrong.
alinmasini talob edir. Biitiin Marketinqin asaslari,
bunlarla yanasi, qiymotin 17-c1 nosr, TEAS Press
tonzimlonmasi Nosriyyat evi, Baki,
strategiyalarinin vo qiymotin | 2021, s.286-335.
doyismasinin dyronilmasi do

giymotqoymada miihiim

ohomiyyat kosb edir.

10. | Marketinqda Miistorilor {i¢iin yaradilmis Monba: Qari
paylama kanallar1 | doyorin onlarin (misterilorin) | Armstrong, Filip
v tadariik soroncamina ¢atdirilmasi Kotler. Marketing: ilk
sobakalarinin idara | marketing kanallar vasitoasilo | addim, 7-ci nosr, Baki-
edilmasi tomin edilir. Marketinq 2005, s. 331-363.

kanallarinin somorali
foaliyyati kanal rejimi vo Mbanba: Filip Kotler,
qurulusundan, kanlin Qari Armstrong.
yaradilmasina va idara Marketingin asaslari,
edilmasineg dair qobul edilon 17-ci nagr, TEAS Press
gorarlardan asilidir. Ictimai Nosriyyat evi, Baki,
siyasot vo paylama qorarlar, | 2021, s.336-369.
hamginin marketinq
logistikas1 va tochizat
sobokasinin idars edilmasi
masalalori do miistorilorin
mohsullarla tominatina tosir
gostoran mosalolordondir.

11. | Poarakonds vo Marketinq kanallarinin normal | Manba: Qari

topdan sati§

foaliyyati buu kanallarda
vasitac¢i rolunda ¢ixis edon
parakonds vo topdan ticarat
miiassisalarinin yerina
yetirdiklori funksiyalardan
bilavasita asilidir. Bu
baximdan parakondo vo
topdan ticarot miiossisalorinin
ndvlarinin dyranilmasi,
onlarin gabul etdiklori
marketinq qorarlarina aydinliq
gotirilmosi, homginin
parakands va topdan ticaratin
inkisafinda bas veron

Armstrong, Filip
Kotler. Marketing: ilk
addim, 7-ci nasr, Baki-
2005, s. 365-394.

Mbanba: Filip Kotler,
Qari Armstrong.
Marketinqin asaslari,
17-ci nasr, TEAS Press
Nosriyyat evi, Baki,
2021, s. 370-403.




doyisikliklorin izlonilmasi
miithiim ohomiyyat kosb edir.

12. | Inteqrasiya Miiossisonin hodof bazarinda | Manba: Qari
olunmus olan miistorilorlo slagoalori Armstrong, Filip
marketinq kommunikasiya kompleksinin | Kotler. Marketing: ilk
kommunikasiyalar1 | elementlori vasitosilo tomin addim, 7-ci nosr, Baki-

edilir. Bu kompleksin 2005, s. 397-477.
torkibino daxil olan asas

clementlor sirasina reklam, Manba: Filip Kotler,
satisin havoaslondirilmasi, Qari Armstrong.
ictimaiyyatlo alagolor, fordi Marketingin asaslari,
satig, birbasa marketing vo s. 17-ci nosr, TEAS Press
daxilidir. Hodof bazarinda Nogsriyyat evi, Baki,
olan miistorilors doqiq, 2021, s. 404-525.
birmonal1 vo biri-birini tokzib

etmayon informasiyalarin

Otiiriilmasi sadalanan

elementlorin olverisli sokilda

olagolondirilmasi yolu ilo

tomin edilir. S6ziigedon

kommunikasiya siyasati

inteqrasiyalasdirilmis

marketing kommunikasiya

siyasotidir.

13. | Ragomsal asrda Rogomli asrdo miiossisonin Manba: Qari

marketinq marketing faliyyati Armstrong, Filip
ohomiyyatli doyisikliyo Kotler. Marketing: ilk
ugrayir vo bu doyisikliklor addim, 7-ci nosr, Baki-
rogamli osri formalagdiran 2005, s. 479-512.
quivvalarin tosiri naticasinda
bas verir. Biitiin bunlar Mbonba: Filip Kotler,
rogomsal marketinq Qari Armstrong.
strategiyasinin iglonib Marketingin asaslari,
hazirlanmasini sartlondirir, e- | 17-ci nasr, TEAS Press
marketingin foaliyyot saholori | Nosriyyat evi, Baki,
va elektron ticarotin hoyata 2021, s. 496-504.
kecirilmasi haqqinda bilgilora
malik olmani tolob edir.

14. | Qlobal bazar Daxili bazarda durgunluq vo | Manba: Qari
makani xarici bazarlarda agilan Armstrong, Filip

marketing imkanlari
miiossisonin beynolxalq
marketinglo mosgul olmasini
sortlondirir. Beynolxalq
marketinq faaliyyatilo masgul
olan miiassise beynalxalq
bazar miihitini nozordon
keg¢irmali, beynalxalq
foaliyyatlo bagl qorar qobul
etmoli, marketing programini

Kotler. Marketing: ilk
addim, 7-ci nasr, Baki-
2005, s. 515-545.

Mbonba: Filip Kotler,
Qari Armstrong.
Marketinqin asaslari,
17-ci nasr, TEAS Press
Nosriyyat evi, Baki,
2021, s. 552-581.




isloyib hazirlamali vo
beynolxalq marketingin toskili
lizro gorarlarnt

doqgiqglosdirmalidir.
15. | Marketinq etikasi Manba: Qari 2

va sosial masuliyyat | Marketing sistemino garsi Armstrong, Filip
fikirlor birmanal1 deyil. Bu Kotler. Marketing: ilk
sistema qars1 sosial iradlar addim, 7-ci nosr, Baki-
irali siiriiliir vo sosial 2005, s. 547-581.
tonqidgilor homin sistemi
istehlak¢ilara, biitovliikde Monba: Filip Kotler,
comiyyato vo biznes Qari Armstrong.
strukturlarina ziyan vurmaqda | Marketinqin asaslari,
togsirlondirirlor. Biitlin bu 17-ci nosr, TEAS Press
iradlar1 miiossisonin Nogsriyyat evi, Baki,
marketing sistemi 2021, s.582-611.
Ozlinomoxsus sakilda
cavablandirir. Bununla yanasi,
miassisonin marketologlari
torafindon marketingin
tonzimlonmosi {izra votondas
tadbirlori dyranilir, marketing
etikasinin tolobloring riayot
etms va dayanigl sirksto
cevrilmo istigamotindo
todbirlor islonib hazirlanir vo
reallagdirilir.

Comi: 30

XII. Seminar-masgalalor: hazirhq va givmatlondirma

Seminar-maggolo darslarinds toloba 6z fikirlorini mantiqi ardicilligla ifads va izah etmayi,

habelo arqumentlarlo asaslandirmagi bacarmalidir. Buna nail olmagq {igiin taloba:

1) Seminar moggalosinin hor bir movzusu iizro miizakiroys ¢ixarilan suallarla digqgoatlo tanig

olmali;

2) Miivafiq miithazirs materiallarin1 digqatls 6yronmali;
3) Movzu tizrs tovsiyas edilon odobiyyat: oxumali vo dyronmali;

4) Seminar masgolosindo miizakirays ¢ixarilan hor bir sual iizra qisa ¢ixis hazirlamali;

5) Movzu lizro verilon praktik tapsiriglart vo masaloalori yerina yetirmoklo praktik bacariqlara
yiyalonmalidir.

Biitiin ali moktablords talabalorin attestasiyas1 — Azarbaycan Respublikasi Tsohsil Nazirinin
11.09.2008-ci il tarixli 1060 sayli omri il tasdiq olunmus “Kredit sistemi il tohsil alan talabalarin
biliyinin qiymatlondirilmasi haqqinda” ©sasnamays uygun olaraq apartlir.

Tolobonin fonn iizra toplaya bilocoyi bal maksimum 100-o barabordir. Bu ballarin yarist
semestr orzindoki foaliyyato, digor yarisi iso imtahanin naticalorine gora toplanir.

XIII. Fann iizra kurs isi
Fonn iizro kurs 151 nozordos tutulmayib.

XIV. Araliq givmatlondirma
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Tolobonin araliq imtahanindaki cavabi 0-30 bal araliginda (maksimum 30 bal)
qiymotlondirilir.

XV. Yekun imtahan

Fonnin todrisinin sonunda bir dofo yekun imtahan togkil olunur.Tolobonin imtahandaki
cavabi 0-50 bal araliginda (maksimum 50 bal) qiymatlondirilo bilor. Imtahan yazili formada yaxud
test qaydasinda toskil olunur. Fonn iizro imtahan suallar1 yaxud testlor miithaziro motnlori vo
masgala darslorinin mozmununa uygun olaraq tortib edilir.

Yekun imtahanda tolobo minimum 17 bal toplamazsa, onda imtahana goador yigilan ballar
toplanmur, taloba bu fondon krediti gazanmir vo onun fonn {izre akademik borcu qalir.

Imtahanin noticolorinin qiymotlondirilmesi ilo bagli tolobenin hor-hansi sikayati olarsa,
taloba Universitetdos miioyyon olunmus fimumi qaydalar osasinda Apellyasiya Komissiyasina
miiraciot eds bilar.

XVI. Fann iizra vekun givmatlondirma

Fonn iizro tolobolorin yekun biliyi 100 balliq sistem iizro qiymstlondirirlir. Ballarin
maksimum miqdar1 -100 baldir.

Yekun imtahandan sonra tolobonin fonn {izro topladigi biitiin ballar toplanir vo yekun
qiymat (bal) hesablanir.

Tolobonin sorbast(qrup) isino géra - -

Seminar(moggalo) dorslorinin naticaloring géra 20 bal 20 %
Ara imtahan 30 bal 30 %
Yekun imtahan 50 bal 50 %
Semestr naticosing gors 100 bal 100 %

Fonn {izro semestr orzindo (imtahanaqoder vo imtahanda) tolobanin topladigr balin yekun
miqdarina géra onun yekun biliyi asagidaki kimi qiymatlondirilir:

51 baldan asagi oldugqda - “qeyri-kafi” —F

51-60 bal - “gonastboxg” —E

61-70 bal - “kafi” -D
71-80 bal - “yaxs1” -C
81-90 bal - “cox yaxs1” -B
91-100 bal - “ola” -A

Tolobonin topladigi yekun bal 51 baldan asagi oldugda (yoni onun biliyi “qeyri-kafi”
qiymatlondirildikdos) tolabs bu fondon krediti gazanmir vo onun fonn iizra akademik borcu qalir.
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